United People Charity Night 2010
Scheckiberreichung durch Tupperware
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Oktober 2010 — Zu der United People Charity Night 2010 am 24. September im GOP
Varieté-Theater in Miinchen waren Uber 400 hochkaratige Gaste aus Wirtschaft, Medien und
Sport geladen. Einer von ihnen war Reiner Calmund, der einen grof3ziigigen Scheck in Héhe
von 225.000 Euro entgegennehmen durfte. Uberreicht wurde dieser Scheck unter tosendem

Applaus der anwesenden Gaste, von Maik Scheifele, Director of Communication & Public

Affairs von Tupperware Deutschland.

‘Es ist eine Herzensangelegenheit von
Tupperware, Kindern in jeder Lebenslage zu
helfen. Die Beraterinnen und Berater sowie
die  Bezirkshdndler  von Tupperware
Deutschland  unterstitzten  durch  ihr
Engagement und den Verkauf eines
speziellen Spendenbehélters im Mai 2010

den Verein Power-Child und damit Tausende

von Kindern bundesweit”, so Scheifele.

Moderatorin Frauke Ludowig, Fussball-Experte Reiner Calmund,

Maik Scheifele, Tupperware Deutschland

Insgesamt waren es sogar 275.000 Euro, die durch die Charity-Aktion von Tupperware
Deutschland gesammelt wurden. Neben der Spende wurde die gemeinsame Kampagne von
Tupperware und Power-Child ,Hand in Hand fiir starke Kinder* finanziell unterstitzt, ebenso
wie die Gala, wodurch weitere Spendengelder zum Schutz von Kindern und Jugendlichen

vor sexueller Gewalt generiert werden konnten.

Reiner Calmund wird, wie auch andere Prominente, in den nachsten Wochen eine
Tupperware-Bezirkshandlung in Deutschland besuchen, um sich fiir die gemeinsame
Kampagne ,Hand in Hand fir starke Kinder* und den enthusiastischen Einsatz der
Tupperware Beraterinnen und Berater zu bedanken. Hierbei kam der gesamte Erlds aller im
Mai 2010 verkauften Aktionsbehalter direkt oder indirekt den Projekten des gemeinniitzigen

Vereins Power-Child e.V. zugute.



Christian Hoffmann, Vorstand und Vereinsvorsitzender, betont: ,Wir méchten uns recht
herzlich fiir diese Zusammenarbeit bedanken. Diese groRartige Unterstiitzung von
Tupperware bedeutet fiir den Verein sehr viel. Durch diese gemeinsame Kampagne kénnen
wir in ganz Deutschland mit unseren Projekten die Kinder und Jugendlichen stérken und

schiitzen.”



